MARS

Mars Brasil assina Compromisso Publico sobre

propaganda e a promocao de alimentos dirigidas as criancas.

Acéo esta alinhada ao Codigo de Marketing da empresa, estabelecido globalmente

A Mars Brasil assinou nesta terca-feira, 25/8, o primeiro Compromisso Publico do
setor de alimentos e bebidas brasileiro em relacao a publicidade de alimentos e bebidas
para criancas. As empresas lideres no segmento acordaram em restringir a propaganda
e a promocdo dirigidas aos menores de 12 anos, em gualquer meio de comunicacao de
massa com audiéncia constituida de 50% ou mais por esse publico, bem como nas
escolas primarias. A excecdo é concedida aos produtos com critérios nutricionais
especificos gue recomendem 0 Seu consumo responsavel. As empresas signatarias
também se comprometem a promover no contexto de seu material publicitario e
promocional, quando aplicavel, praticas e habitos saudaveis, tais como a adocao de

alimentacao balanceada e/ou a realizacado de atividades fisicas.

0 Compromisso Publico, para a Mars Brasil, porém, é um reforco as praticas rigorosas
do Codigo de Marketing da empresa (ver em anexo), que estabelece que nao deve
haver, sob nenhuma condi¢do, anuncios ou promocdes aos menores de 12 anos. Além
disso, reflete a acao integrada da empresa nos paises onde atua, pois a Mars liderou nos
mercados Europeu e da América do Norte a assinatura de compromissos similares

(pledges) de requlacdo da publicidade voltada as criancas.

0 Compromisso assinado representa um avanco as relacées de consumo e publicidade
e propaganda no Brasil. Endossa 0 posicionamento da Mars na comercializacao
responsavel de produtos ao publico infantil e em relacdo as acoes de marketing dirigidas
as criancas menores de 12 anos - g empresa Nao compra espacos de midia em veiculos
ou horarios nos quais a proporcao da audiéncia composta por menores de 12 anos

ultrapasse 0s 25%.



0 Codigo de Marketing da Mars se aplica as comunicacdes de todos os produtos dos
segmentos de alimentos e snackfood (chocolates e balas) produzidos e licenciados pela
Mars, Incorporated globalmente. Determinacao valida para publicidade em meios de
comunicacao (de transmissao, impressos e digitais, incluindo paginas na internet),
editoriais, patrocinios, divulgacdes a imprensa e promogdes dos produtos alimenticios e

chocolates.

A Mars Brasil, que ja segue as diretrizes estipuladas pelo Codigo Brasileiro de Auto-
Regulamentacado Publicitaria e as determinacdes de seu 6rgao gestor, o Conar, vé como
fundamental participacao da Associacao Brasileira das Industrias e Alimentacao (ABIA) e
da Associacdo Brasileira de Anunciantes (ABA) na conducao do processo de dialogo,

entre as empresas, gue resultou no Compromisso Publico firmado pelo setor.



