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Mars-Studie zeigt: Unsicherheiten 
bremsen Tieradoptionen

Wissen statt Unsicherheit
Der neue Online Adoption Hub bündelt fundierte Informationen, Check-
listen und praktische Tipps, um Menschen auf dem Weg zur Adoption und 
darüber hinaus zu begleiten.

Gemeinsam für mehr Tierheimadoptionen
Mit Fressnapf und dem Deutschen Tierschutzbund setzt Mars auf eine 
Kombination aus Sichtbarkeit, Aufklärung und konkreter Unterstützung  
für zukünftige Tiereltern.

24 Tage lang machen digitale Werbeflächen in Hamburg Hunde und  
Katzen aus dem Tierheim Süderstraße sichtbar. Die Motive beantworten 
genau die Unsicherheiten, die viele Menschen, laut Umfrage, von einer 
Adoption abhalten.
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Worum geht’s?
Eine neue internationale Studie von Mars, Incorporated zeigt: Die Bereitschaft zur 
Adoption von Haustieren ist groß. Allerdings bremsen Unsicherheiten bezüglich der 
Vorgeschichte von Hund oder Katze – insbesondere was Gesundheit, Verhalten und 
die Vereinbarkeit mit dem eigenen Lebensstil betrifft – viele Interessierte aus.
 
Hier setzt Mars mit seinen Marken PEDIGREE® und WHISKAS® an: mit mehr Sicht-
barkeit für Tierheimtiere und konkreten Informationen, die Unsicherheiten abbauen 
und den Weg zu einer erfolgreichen Adoption erleichtern.

MARS gibt  
Orientierung

Der Wunsch ist da. Was fehlt, ist Orientierung.
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